


تست محصول، کلید موفقیت محصول جدید در بازار

1403خرداد 

با همکاری



30،000بیش از 
محصول جدید سالانه به بازار

عرضه می شوند

محصولات % 80بیش از 

جدیدی که به بازار عرضه

می شوند، موفق نمی شوند

هکموفقیت محصولاتی  احتمال 

تست محصول انجام می دهند، 

برابر بقیه است 2.5

Ref.
Harvard Business School
Mc Kinsey & Company 



SKU های تازه وارد بازارFMCGایران

3،400

Ref.
emrc – X*POS

2،200



تولید ایده محصول ایدهمناسب ترین  انتخاب  آن تست کانسپت و ارتقاء 

توسعه محصولهدفبا بازار  تست محصول  لانچ محصول

فعالیت های استراتژی  تعیین  
بازاریابی برپایه هویت و 

ماهیت محصول

1 2 3 4

5 6 7

فرآیند توسعه محصول جدید



شناسایی رفتار، نیاز، گرایش و سلیقه مصر ف کنندگان

شرایط بازار ارزیابی 

آن در فضای رقابتی کشف هویت و ماهیت محصول و جایگاه 

رقبافعالیت های بازاریابی و تبلیغاتی  بررسی  

پایدار محصولاتکلید موفقیت 



تحقیقات طولی و سفارشی 

اطلاعاتدستیابی به این  راه های 



تحقیقات طولی؛ پاسخ به سوالات کلیدی  

رسانه
رقباتبلیغاتی  محتوایفعالیت و و تحلیل  تجزیه  

رسانه ای رقبافعالیت  پایش  

برنامه ریزی هدفمند تبلیغات

بهینه سازی برنامه  یزی تبلیغات

بهبود برنامه ریزی کمپین

کمپینارزیابی  

بازار
بازارروند 

عملکرد برند

بازارشکاف 

تجزیه و تحلیل رقبا

تحلیل قیمت

مصرف کننده
رفتار خرید

سبد خریدتجزیه و تحلیل 

وفاداریو تحلیل  تجزیه  

محصول جدیدتوسعه 

قیمت گذاریتجزیه و تحلیل  



تحقیقات سفارشی

Ref.
emrc & WIN

نگرش و رفتار 
مصرف گننده 

گروه هدف قبل از هر اقدامی  

خود را بشناسید و درباره 

نگرش، احساسات و رفتار  

آنان تحقیق  الگوی مصرف 

کنید

70  %
آگاهی  میافراد گویند که 

یک تولیدکننده از نیازهای
آن ها نسبت آن ها بر وفاداری 

آن سایر محصولات  به 
اردگذتولید کننده  تأثیر می

تست محصول

محصولتان به قبل از ورود 

نظراتوسیعی از طیف  بازار، 

ببینیدو بازخورد افراد را 

«عدم توانایی خرید»
دلیل استرسمهم ترین 

ایراندر  خانواده ها

79  %
، افراد برای بهبود شرایط مالی

اخیراً هزینه های زندگی خود را 
کاهش داده یا درصدد 

آن  برنامه ریزی برای کاهش 
هستند

سنجش کشش قیمتی

محدوده قیمت قابل قبول 

برای گروه هدف را بسنجید 

75  %
یک برای  افراد حاضرند 

با سلیقهمحصول متناسب 
بیشتری بهای خودشان 
بپردازند  

سبک زندگی

فعالیت ها و ،  سرگرمی ها

را بشناسیدعلایق



تست محصول

رقباآن با  نمونه محصولات و مقایسه  روی تصمیم گیری  

اولویت بندی نمونه  محصولات مختلف

مثبتاستفاده از نکات 

ضعفنقاط بهبود 



اهمیت تست محصول

شناسایی کمبودها و نقاط 

ضعف

جویی در هزینه هاصرفه  

کیفیتبهبود  

ایجاد مزیت رقابتی 

نیازها و ترجیحات شناخت 

مصرف کننده

ریسک محصولکاهش  



تست محصول

زمانی و چرا؟چه 
مراحل مختلف چرخه عمر محصول در مداوم و 

1
دتولیاندازیراهازقبل،طراحیازپس2

محصولشکل گیریازقبل

اینسل هتولیدبرای،اندازیراهازپس3
آیندهدرمحصولبعدی



را تست کرد؟محصول جدید چرا باید 

کشف ماهیت و هویت محصول در بینش مخاطبان

محصول   Communicationمحورهای موثر Validation/کشف

رقابتیکشف جایگاه محصول در سبد محصولات خود و همچنین در فضای  

کشف محورهای معتبر ارتقاء جذابیت محصول در بینش مخاطبان



روش ها و راهکارها

تعریف گستره و عمق هر مرحله پژوهش

عمرجو فضای زندگی  انتخاب و شناخت مخاطب مناسب بر پایه عادات، سبک 

انتخاب تکنیک و روش مناسب 

ر با دیگ« در مقایسه»سپس « به تنهایی»و بررسی محصول ابتدا ارزیابی  

محصولات



بررسی و خوانش تاثیر برند بر محصول

بررسی و خوانش تاثیر محصول بر برند

محصولبر تاثیر محصول جدید بر برند و برند بررسی 




